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최신 광고 기능 소개

최신광고기능소개
제1 장

거대한 글로벌 시장에서 브랜드를 알리고 소비자에게 상품을 많이 노출함으로써 구매 의향을
불러일으키고 매출 기회 확대 및 고객 충성도 향상을 도모하는 것은 매우 중요한 과제입니다.
아마존 광고는 전 세계의 아마존 고객을 찾아 끌어들일 수 있도록 도와줍니다. 광고를 통해 고객의
구매 여정 전반에 관여해 정확한 유입과 높은 전환율을 달성하며 글로벌 사업 기회를 극대화할 수
있습니다.
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아마존 광고는 브랜드의 인지도를 높이고, 구매 의향이 있는 고객을 유입하며, 적절한
위치에 상품을 노출해 판매 전환을 높입니다. 제1장은 자세한 내용을 살펴보기 전의 준비
단계로 검색 광고의 의미와 유형에 대한 소개를 통해 아마존의 셀프 서비스 광고
솔루션에 대한 전반적인 이해를 돕습니다.

1. 검색광고개요
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1.1 검색광고란 무엇인가

1.2 검색광고의 유형
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본학습 자료는총 5개의 장으로이루어져 있습니다다른 장을학습하려면 관련내용보기 페이지의탐색
가이드를참고하여 학습하려는내용을 찾아보십시오.
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1.1.1 검색광고의 정의

고객은 아마존 웹사이트에서 모든 상품을 검색하고 발견합니다. 아마존 마켓플레이스에서 상품
키워드를 검색할 때, 검색 결과에서 눈에 잘 띄는 위치에 나타나는 관련 브랜드나 상품이 고객의
관심을끌고 클릭을유도해 구매가이루어질 가능성이높습니다.

아마존의 검색 광고를 활용하면 브랜드나 상품을 타겟 소비자에게 노출할 기회가 많아집니다. 이러한
소비자는상품을 구매할준비가 되어있어 매출로이어질 가능성이높습니다.

아마존 검색 광고는 클릭당 비용(CPC) 과금 방식으로 광고 타겟팅 효과를 모니터링하고 최적화할 수
있으며 광고의 범위를 확대하고 브랜드 이미지를 구축하여 전 세계에서의 매출액을 성장시킬 수
있습니다.

1.1.2 아마존검색 광고를선택해야 하는이유

• 소비자에 대한 정확한 이해: 아마존 광고는 아마존의 전 세계 소비자에 대한 이해를
바탕으로상품을 정확히구매 의향이있는 소비자에게노출합니다.

• 더욱 근접한 정보: 아마존 광고는 효과가 가장 좋은 시간과 위치에 상품을 노출하며,
관련성이높은 고객에게고객의 요구에가장 부합하는정보를 제공합니다.

• 더욱 직관적인 데이터: 셀러는 아마존이 제공하는 데이터를 바탕으로 마케팅 전략을
세우고최적화하여 큰효과를 거둘수 있습니다.

1.1 검색광고란무엇인가
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1.2.1 검색광고의 유형

아마존 광고를 사용하기 전에 캠페인 목적에 가장 적합한 광고 유형을 선택하기 위해 먼저 주요검색
광고의유형에 대해이해할 필요가있습니다. 다음은 몇가지 주요광고 유형에대한소개입니다.

1.2 검색광고의유형
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Sponsored Products캠페인

쇼핑 검색 결과에 표시되는 광고를 통해
개별 상품을 노출함으로써 소비자
구매를 유도해 매출을 향상시킬 수
있습니다.
Sponsored Products 캠페인의장점:
⚫ 상품노출증가
⚫ 상품의매출기회향상
⚫ 높은관련성, 정교한 타겟팅

Sponsored Brands 캠페인

쇼핑 검색 결과에 브랜드 로고, 맞춤형
헤드라인 및 상품을 포함하는 광고를
표시하여 소비자가 셀러의 브랜드를
발견하고관심을 갖게만듭니다.
Sponsored Brands 캠페인의장점:
⚫ 눈에잘띄는위치에 표시
⚫ 한번에더많은상품홍보
⚫ 자유롭게 설정할 수 있는 맞춤형

광고
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Sponsored Display캠페인

생성및 관리를할 수있는 광고를통해
소비자의관심을 끌어아마존내외의
소비자에게도달할 수있습니다.
Sponsored Display 캠페인의장점:
⚫ 타겟팅전략의다양화
⚫ 광고소재 자동생성으로 더욱편리
⚫ 다양한채널에노출

스토어

아마존에서자체 브랜드전용 페이지를
무료로만들 수있습니다. Sponsored 
Brands 캠페인을함께사용하여 브랜드
스토어의트래픽을 증가시킬수
있습니다.
스토어의장점:
⚫ 브랜드와상품을전체적으로게시
⚫ 무료로쉽게생성
⚫ 각채널의트래픽집중

아마존광고 약관은아마존 광고약정서를 참조하십시오.

https://advertising.amazon.com/terms
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광고
유형

Sponsored Products 
캠페인

Sponsored Brands 
캠페인

Sponsored Display 
캠페인

스토어

타겟팅
목표

구매욕구 자극
매출액증가

인지도향상
구매욕구 자극

인지도향상
구매욕구 자극
매출액증가

인지도향상
구매욕구 자극
매출액증가

타겟팅
조건

키워드 | 상품 키워드 | 상품
상품 | 카테고리 | 

관심사
--

커버리지 아마존내부 아마존내부 아마존내/외부 아마존내부

광고
위치

검색결과
상품상세 페이지

검색결과 맨위

아마존외부 관련
사이트

아마존내부 상품
상세페이지 등

스토어페이지

랜딩
페이지

상품상세 페이지

상품상세 페이지
스토어

(하위 페이지포함)
신상품리스트

페이지

상품상세 페이지 --

광고
소재

자동생성 사용자지정 자동생성 --

과금
방식

클릭당비용(CPC)
일별예산

클릭당비용(CPC)
일별예산

클릭당비용(CPC)
일별예산

무료

자격 셀러
아마존

브랜드를완료한
셀러

아마존브랜드를
완료한셀러

아마존
브랜드를완료한

셀러
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네가지 광고유형의 세부적인구분 및적합한 광고유형을 선택하는방법은 아래표를참조하십시오.

주의:

어떤 광고 유형이든 상품이 품절되면 광고는 일시적으로
중단됩니다. 광고 캠페인 기간 내에 재고를 보충하면 기존의
광고 캠페인이 재개됩니다. 일반적으로 최대 4시간 후
재개됩니다.
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최신광고기능소개

• 검색광고 개요

• Sponsored Products 캠페인

• Sponsored Brands 캠페인

• Sponsored Display 캠페인

• 스토어

관련내용보기

아마존광고 관련내용 더학습하기:
• 광고캠페인을 즉시시작하고 싶으세요? “입문가이드” 검색
• 광고의캠페인 퍼포먼스를향상시키는 방법에대해 알고싶으세요? “광고최적화”검색
• 다른셀러들의 성공경험을 배우고싶으세요? “광고우수사례” 검색
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교육경로찾기: 아마존셀러 플랫폼 > 퍼포먼스 > 셀러유니버시티 > 교육과정 명칭검색
빠른링크: 아마존 셀러유니버시티 북미마켓플레이스, 유럽 마켓플레이스, 일본마켓플레이스

https://sellercentral.amazon.com/learn/ref=xx_su_dnav_xx?ref_=xx_swlang_head_xx&mons_sel_locale=ko_KR&languageSwitched=1
https://sellercentral.amazon.co.uk/learn/ref=xx_su_dnav_xx?ref_=xx_swlang_head_xx&mons_sel_locale=ko_KR&languageSwitched=1
https://sellercentral-japan.amazon.com/learn/ref=xx_su_dnav_xx?ref_=xx_swlang_head_xx&mons_sel_locale=ko_KR&languageSwitched=1
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최신 광고 기능 소개-학습 피드백
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관련 내용이 도움이 되셨다면 페이지 오른쪽 하단의 “ ”를눌러 저희에게 알려주십시오. 
감사합니다!

학습피드백


